ЗАЧЕМ ИЗУЧАТЬ СТРАТЕГИЮ КОНКУРЕНЦИИ?
1. ПОНЯТЬ, КАК РАБОТАЕТ РЫНОЧНАЯ ЭКОНОМИКА

· ДИНАМИЧЕСКАЯ - НЕ СТАТИЧЕСКАЯ

· КАК ПРИМЕНЯЮТСЯ ОГРАНИЧЕННЫЕ РЕСУРСЫ?

· "НЕВИДИМАЯ РУКА РЫНКА"

· ЧТО УПРАВЛЯЕТ ЕЮ?

2. ПОНЯТЬ, КАК АНАЛИЗИРОВАТЬ:

· ПРОМЫШЛЕННОСТЬ

· КОНКРЕТНОЕ ПРЕДПРИЯТИЕ

3. ОПРЕДЕЛЯТЬ КОНКУРЕНТНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ, ЧТОБЫ:

· ДИФФЕРЕНЦИРОВАТЬ

· ПОНИЖАТЬ РАСХОДЫ

· НАПРАВЛЯТЬ

· ОБЕСПЕЧИВАТЬ "НАИЛУЧШУЮ СТОИМОСТЬ"

4. ОБЕСПЕЧИВАТЬ ИНФОРМАЦИЮ НУЖНУЮ, ЧТОБЫ:

· ДАВАТЬ КОНСУЛЬТАЦИИ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

· НАЧАТЬ СОБСТВЕННЫЙ БИЗНЕС

· ОБУЧАТЬ ПОНЯТИЯМ
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